
CHUẨN BỊ THAM GIA 







Mục tiêu 

Sự kiện quốc tế quy mô lớn nhất ngành CN thực 
phẩm Việt nam 

 

1. Xúc tiến xuất khẩu 

2. Phát triển thị trường trong nước 

 

Phù hợp với DN có 2 mảng kinh doanh xuất khẩu 
và trong nước 

 



3 trong 1 

+ 
Food Vietnam Conference 2015 
(hội thảo + giao thương trong và ngoài nước) 



Concept = 3 trong 1 

Đông = triển lãm lớn nhất (exhibitors + visitors) 

 

Vui =  trải nghiệm dịch vụ tốt, khám phá nhiều 
điều thú vị 

 

Đẹp =  quy hoạch tốt + hình thức chuyên 
nghiệp, phục vụ/ hướng dẫn chuyên 
nghiệp, món ăn hấp dẫn, PG hấp dẫn, đội 
ngũ cán bộ lịch sự, chuyên nghiệp, sạch 



1. Đông 

• Truyền thông tốt 
• Tiếp tục tăng cường mời khối DNVN, các DN có 

thương hiệu tốt 
• Mời khách visitors trong nước tốt 
• Mời khách visitors nước ngoài tại Việt Nam tốt 
• Tăng cường phối hợp với đại sứ quán, thương vụ 

của Việt Nam ở nước ngoài, của nước ngoài tại 
Việt nam, để mời khách tham quan 

• Có biện pháp phối hợp, khuyến khích các hiệp hội, 
các địa phương, DN chủ động mời khách tham 
quan 

• Thuê các đơn vị mời buyers chuyên nghiệp 



2. Vui 

• Làm cho khách hài lòng khi trải nghiệm dịch vụ 

• Tổ chức nhiều sự kiện 

• Khuyến khích các Địa phương, DN tổ chức sự 
kiện 

• Có thưởng xứng đáng, kịp thời cho những đơn 
vị có đóng góp 

 



Trải nghiệm dịch vụ 

• Tìm kiếm thông tin trên website, facebook 

• Nói chuyện điện thoại với Sales, đăng ký tham 
quan… 

• Booking 

• Tới triển lãm (đón tiếp + Gặp gỡ được đối tác) 

• Ra về 



Hệ thống giải thưởng 

1. Ms Foodexpo 2015 

2. Gian hàng đẹp 

3. Sản phẩm mới (Food Innovation Award) 

4. Chương trình trình diễn ẩm thực, giới thiệu 
sản phẩm đặc sắc, ấn tượng (Excellent Food 
Presentation Award) 

5. Cuộc thi nấu ăn (Saigon Int’l Cooking contest) 



Ms. Foodexpo: 
cho nhân viên các đơn vị 
tham gia 
 
Tiêu chí: 
- hiểu biết sản phẩm 
- kỹ năng giao tiếp 
- ngoại hình đẹp 
 
 
 
 
 
 



Sản phẩm mới  
Food Innovation Award 
 
Tiêu chí: 
- Mới 
- sản xuất theo quy trình quản lý chất lượng quốc tế 
- bao bì mẫu mã đẹp 



Gian hàng đẹp 

Tiêu chí: 

- Tổng thể hài hòa, có sức thu hút 

- Thông điệp gian hàng rõ ràng, nổi bật 

- Bố trí sản phẩm trưng bày phù hợp 

- Công năng tốt 



Chương trình trình diễn ẩm thực, giới thiệu sản phẩm 
đặc sắc, ấn tượng  

(Excellent Food Presentation Award) 

Tiêu chí: 

• Nội dung hấp dẫn 

• Dàn dựng công phu 

• Gây ấn tượng tốt với khách tham quan 







Saigon Int’l Cooking Contest 



Saigon Int’l Cooking Contest 

Đối tượng tham gia: 
nhà hàng, khách sạn 
 

Sử dụng nguyên liệu 
Việt Nam xuất khẩu 
(hải sản, thịt, rau, củ, 
quả, gia vị…) để nấu ăn 
 

Vận động tài trợ 



3. Đẹp 

• Trang trí tổng thể đẹp 

• Khuyến khích các địa phương, doanh nghiệp 
đầu tư cho gian hàng, hàng hóa tham gia Triển 
lãm (đặc biệt là sử dụng Triển lãm để tung ra 
các sản phẩm mới) 

• Sạch 

• Nhân viên triển lãm lịch sự 

• Người giới thiệu sản phẩm đẹp, có kiến thức 
sản phẩm, giao tiếp tốt 





Countdown 

Còn  

112 ngày  

là tới khai mạc Foodexpo 



1. Chủ đề 

2. Mặt hàng, doanh nghiệp 

3. Khẩu hiệu/ thông điệp 

4. Diện tích 

5. Hoạt động phụ trợ (trình diễn ẩm thực, sản phẩm…) 

6. Kết nối giao thương, Ký kết hợp đồng 

7. Thiết kế (tách khu gian hàng địa phương và gian hàng 
doanh nghiệp?) 

8. Lựa chọn đơn vị thi công 

 

Lựa chọn concept 



Đà lạt 
1. Chủ đề: Rau củ quả 
2. Mặt hàng: rau củ quả + rượu vang + hoa 
3. An giang: gạo và các sản phẩm về gạo, Quảng ninh: thủy sản, 

Nghệ an: sữa, Hà nội: thực phẩm chất lượng cao fine food,  
4. Doanh nghiệp:  Trung tâm XTTM và doanh nghiệp liên quan sẽ 

xuất hiện trong gian hàng chung, các doanh nghiệp khác sẽ có 
gian hàng riêng. 

5. Thông điệp: Đà lạt – Lâm đồng: thành phố rau củ quả 
6. Diện tích: 54m2 
7. Hoạt động phụ trợ (trình diễn sản phẩm…) 
8. Kết nối giao thương, Ký kết hợp đồng với hệ thống siêu thị 
9. Lãnh đạo Tỉnh sẽ tham dự khai mạc và quảng bá cho sản 

phẩm 
 



Chi phí 

1. Đất trống: 11,7 tr/9m2, gian hàng tiêu chuẩn: 
14,5tr/9m2 (được hỗ trợ tối đa 12tr/đvị) 

2. Dàn dựng, trang trí gian hàng 

3. Tài liệu quảng bá (catalogue, tờ rơi, túi xách…) 

4. Mời khách tham quan (tờ rơi, gửi giấy mời, 
eflyers…) 

5. Trình diễn sản phẩm 

6. PG 

7. Nhân sự (vé máy bay, khách sạn, công tác phí…) 

 



Thiết kế gian hàng 

• Lựa chọn phong cách thiết kế (dựa trên chủ đề và thông 
điệp truyền thông) 

• Quy hoạch các khu vực chức năng (Ban tổ chức, quầy 
tiếp tân, kệ trưng bày sản phẩm tiêu biểu, khu trình diễn 
ẩm thực, khu trình diễn sản phẩm) 

• Trang trí các điểm nhấn 

• Hình ảnh (địa phương, sản phẩm, thể hiện qua video, 
panô…) 

• Số liệu, Biểu đồ 

• Ánh sáng 

• Âm thanh 



Thời gian 

• Dàn dựng từ đất trống 12:00 ngày 10/5 

• Từ 13-16/5   9:00 tới 17:00 

• Tháo dỡ kết thúc   12:00 ngày 17/5 



Đề nghị các địa phương 

1. Xây dựng gian hàng theo chủ đề 

2. Lựa chọn sản phẩm đặc sắc đưa vào Khu giới 
thiệu sản phẩm tiêu biểu của Triển lãm 

3. Tổ chức các hoạt động trình diễn ẩm thực 

4. Kết nối để DN ký hợp đồng, thỏa thuận tại 
Triển lãm/ Hội nghị thực phẩm 

5. Chủ động mời khách tới tham quan gian 
hàng của mình 

6. Mời lãnh đạo tỉnh tham gia sự kiện 

 











Mẫu gian hàng 

Tiêu chí:  

Đẹp  

+  

chi phí thấp nhất có thể 
 















 


